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DopMHUpOBaHUE CAMUX CXEM IPOTEKAET COTJIACHO OCOOCHHOCTSAM Pa3BHTHSI XyJ0KECTBEHHOTO CO3HAHMS Ha OTIpeie-
JIEHHOM 7Tare. [ paccMaTpuBaeMoil B JaHHOW CTaThe CPEJHEBEKOBOI €BPONENCKON CTYNEHU XapaKTepHa OpUEHTALNS
Ha 00pa3Ibl aHTUIHOH PUTOPHKH, KOTOPBIE TTOIYYAIOT MAPOIHITHOE TIEPEOCMBICIICHHE B COOTBETCTBYIOIIEM KaHPE.
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MARKS OF ARTISTIC STYLE IN THE GENRE OF LITERARY PARODY
(BY THE MATERIAL OF THE POEM “THE CANTERBURY TALES”)

Vyshenskaya Yuliya Pavlovna, Ph. D. in Philology, Associate Professor
Herzen State Pedagogical University of Russia
clemence_isaure@rambler.ru

The article deals with the study of the characteristic features of the artistic style of the age of the late Middle Ages transformed
according to the laws of the parody genre with account of situational context. The selection of artistic stylistic marks is carried
out on the basis of (1l'envers principle singled out in the conception of carnival world view of M. M. Bakhtin. As the material
resources “The Nun's Priest's Tale” from a poem by Geoffrey Chaucer “The Canterbury Tales” is used.

Key words and phrases: genre; style; author; sample; parody; Nl'envers principle.
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dunonornyecKkne HayKu

B cmamve paccmampusaromes cmpykmyphvie 0cOOEHHOCMU UCNAHOAZBIYHO20 MENeBUSUOHHO20 PEKIAMHO20 MeK-
cma. Aemop cpasHugaem no3uyUu ome4ecmeeHHblX U 3apyOedCcHbIX ucciedoeamenell 8 80npoce CMpyKMypHOU op-
2aHU3AYUU PEKIAMHO20 MEeKCMA U NPUBOOUN MOYKU CONPUKOCHOBEHUS U PACXONCOEHUsL 80 MHEHUSX UCCIe008am e-
zei. Takoice 6 cmambe 000CHOBBIBAIOMCS HOBbLE MEHOEHYUU 8 NOCMPOEHUU PEKIAMHOU KOMMYHUKAYUU.

Krouesvie cnosa u ¢ppasvi: pexnaMHBI TEKCT; KPEOIN30BaHHBIA TEKCT; CIIOTaH; 3X0-(pas3a; TEICBUACHUE; HCIIaH-
CKHUH SI3BIK.
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CTPYKTYPHBIE OCOBEHHOCTHU UCITAHOA3BIYHOT'O
TEJEBU3UOHHOI'O PEKJIAMHOI'O TEKCTA®

TGHHGHIII/IPI pa3BUTHA COBpeMGHHOﬁ JIMHI'BUCTUKHU K MEKIANCIUTUIMHAPHOCTU 06YCJ'IOBJ'II/IBaIOT CHCIII/I(I)I/IKy Matepu-
aJla HAyYHbIX n3bIickaHui. TlocTerneHHo MeHsAeTCs He TOJIBKO MpEeaAMET UCCIICTOBAHUA, HO U MOAXOJbI K €T0 U3YYCHHUIO.
Ecmu PaHbLIC A3BIK U A3BIKOBBIC SIMHULIBI PACCMATPUBAIIMCH JIMIIb B ACIICKTC A3BIKO3HAHUS, TO ceifyac aAKIICHTBI CMC-
IMAKOTCA: UCCIICA0BATCIM PACCMATPUBAIOT A3BIKOBBIC €AWHHUIIBI C TOYKW 3PCHUA APYTUX Teopnﬁ " IOoAXOJ0B, a TAKXKC
Ha CTBIKC HaAyK. TlocTosiHHOE OOHOBJIEHHE TEIECBU3HOHHOIO PCKIIAaMHOI'0 TEKCTA, 6C3YCJ'IOBHO, JACJAaCT €ro aKTyaJlbHbIM
MarepualioM sl U3y4YCHUs. HGCMOT'pf{ Ha TO, 4TO TEIICBU3UOHHBII peKHaMHBIﬁ TEKCT HE pa3 CTAaHOBWICA MPEAMETOM
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muHrBUCcTHIecKoro uccnenoBanus (C. A. Apxwurosa [2], B. E. Cubarpos [22], 1. I1. Yuraes [29], JI. A. HUcenxko [10],
W.T. T'mpuna [7], E. C. Kpacynuna [13], A. B. CtpaxoBa [26], 5. H. Pomanenko [20], O. B. Jlemuna [8], E. C. I1o-
moBa [18], M. IO. ITamuenxo [17], 3. B. Bonoxoga [4], 1. C. Ckrapes [23], E. B. Munrazos [15], }O. B. ITonoga [19],
B. B. Konmakosa [12], I'. A. Mupouandenko [16], O. B. Cokonosa [24]), TpyI0B, IPOBOSIIUX KOMIIEKCHBIH aHATU3
0COOEHHOCTEH TENEBU3NOHHOTO PEKJIAMHOTO TEKCTa Ha MaTepHalIe PA3HbIX A3BIKOB, 10 CHX MOP HEAOCTATOUHO.

MeXaucIuIUIMHAPHBINA XapakTep pekiaMmbl noguepkusaer u M. b. Bopommmosa. OHa mpu3HaeT, 9TO COOTHO-
IIEHNE BU3yalbHBIX U ayAWAIbHBIX KOMIOHEHTOB U SI3BIKOBBIX 3HAKOB PACCMaTPUBAIOTCS C PA3HBIX HAYYHBIX pa-
KypcoB. Takoi pa3HOCTOPOHHHMH MOIX0J OOBSICHAETCA , KAK MEKIUCIUILTMHAPHBIM XapaKTepoM CaMoro Marepuana,
TO €CTh PEKJIaMBI, TaK U MEXJUCHUIIIMHAPHBIM XapaKTepOM IOCTaBIEHHOM npodnemarukuli [5, c. 39].

MHOTr03HaKOBOCTh PEKJIaMBI, codeTarolleid BepOaJibHble U HEeBepOaJbHbIC 3HAKH, IO3BOJISET OTHECTH PEKJIaM-
HBII TEKCT K KPEOJHM30BaHHBIM, WIHM IOJIMKOJOBBIM, TeKCTaM. TepMHH , KpEOJIM30BaHHBIN TekcTl ObLI BBElECH
10. A. CopokunbiM u E. ®. TapacoBeim B 1990 romy st 0003Ha4YeHUsI TEKCTOB, , (JaKTypa KOTOPBIX COCTOUT
U3 IByX HErOMOTEHHBIX yacTeil (BepOasibHOI S3BIKOBOM (peueBoi) M HeBepOalbHOW (IIpHUHAUICKAIEH K IPYyruM
3HAKOBBIM CHCTEMaM, HEXEJIN €CTeCTBeHHBIH s3bIK))0 [25, c. 180-181]. E. E. AHMCHMOBa POBOJUT JIEJICHUE TEK-
CTOB COTJIACHO B3aMMOJEHCTBHIO BepOAIbHBIX M HEBEPOATHHBIX KOMIIOHEHTOB: TOMOTCHHBIC BepOaIbHBIE TEKCTHI,
MApaJTMHIBICTHYECKN aKTUBHBIE TEKCTBI, TEKCTHI C YAaCTHYHON KPEONM3aIMei, TEKCTBI C IOJHON KpEOIH3alueH.
B xpeonn30BaHHOM TEKCTE HAIMYHE BCEX KOMIIOHEHTOB OCOOCHHO Ba)KHO, TAK KaK OTCYTCTBHE OJHOTO U3 KOMIIO-
HEHTOB NPUBOAMT K NMOTEpPE MOTEHIHANIAa TEKCTa. B 4acTHOCTH, B TENCBU3HOHHON peKJIaMe yCTpaHEHHE KaKoro-110o
KOJia MPUBEJET K MOJHOM yTpaTe MaHUIYJSILMOHHOTO oTeHuuana [1, c. 16].

[MpuBenem craBIIyl0 yXe TPaJUIHMOHHON TPEXUICHHYIO KIACCH(PHKAIMIO KPEOJIM30BAaHHBIX TEKCTOB. MHOTHe
OTEYECTBEHHbIC yYUYCHBIC BBIJCISIIOT TP OCHOBHBIX MOJIENIM KPEOJIM30BAHHOTO TEKCTA: , HArIsIqHoe n3o0paxeHuel
(IOJTHOE COOTBETCTBHE DJIEMEHTOB), , KOppelsuusall (ormocpeioBaHHas COOTHECEHHOCTh KOJIOB, CBSI3aHHAs MEXIy
c000ii TeMaTUYEeCKH) U , ACCOI[MATHBHASL CMEXKHOCTHI (B3aMMOIOMOIHIEMOCTh KOJI0B) [5, ¢. 40]. Mcnanckue uccie-
JIOBAaTENN TaK)Ke BBIICISIOT TPH TUIIA PACIIOJIOKEHUS TEKCTa U N300pakeHust: anclaje (SKOpb), KOTAA TEKCT U H300-
paXeHHe MOSICHAIOT APYr Jpyra; relevo (3aMelleHHE), KOTAAa TEKCT JOMOJHSET H300pakeHHE YEeM-TO HOBBIM;
paradoja (mapamokc), IPU KOTOPOM TEKCT CO3/1aeT KOHTPACT C M300pakeHUEM.

Hcnanckuii nccnenosarens AntoHno ®deppac MapTruHec NMOJUepKHBaeT HEOOXOIMMOCTh THIATEIHLHOTO pac-
CMOTpPEHHS B3aMMOOTHOLICHUH W300pakeHHs M BepOaIbHOTO TEKCTa, TaK KAaK OHU SIBISIOTCS Pa3HOPOIHBIMH,
HO B peKiiamMe OOBeIMHSIOTCS T BRIMONMHEHN o0mux QyHKIwmi: , Imagen y palabra, aunque son lenguajes de diferente
naturaleza, no sglo dan vida a mensajes, sino que ademns establecen entre ellos variadas relacionesti [31, p. 22]. /
, I300paskeHne u CI0BO, XOTS SBJISIOTCS SI3BIKAMH Pa3HOI NPUPOJBI, HE TONBKO POXKAAIOT COOOIIEHHMS, HO U yCTa-
HaBJIMBAIOT Pa3IMYHBIC OTHOMICHUSI MeX Ty HUMHU. (30ecs u danee nepeeoo asmopa — JI. I'.)

TeneBu3noHHas pekiiamMa NPENCTaBIAET cO00i Oosee CIOXKHYI0 KOMIIO3UIMOHHYIO CTPYKTYPY: 3TO HE MPOCTO
n3o0pakeHne, a MOoCIe0BaTeIbHOCTh M300paKeHNH, CBSI3aHHBIX €IMHBIM CIoxkeToM. CliefoBaTelbHO, PH CO37a-
HUH peKJaMbl HEOOXOJUMO C JOJDKHOH TIIATEIFHOCTHIO TIOIXOIUTh K BONIPOCY O COOTHOIIEHHH BepOaIbHOTO U He-
BepOanbHOrO. , Para que las imngenes sean persuasivas, el emisor las “trabaja” con todos los procedimientos de su
arteli [Ibidem, p. 18]. / , last Toro, 4To0Obl H300paXkeHHE CTAIO0 yOSAUTEIbHBIM, ajpecar “paboTaet” HaJ HUMH CO
BCEMH BO3MOXKHOCTSIMH CBOET0 UCKyccTBall, — yTBepkaaeT MapTuHec.

B TpaanionHoi MHTEpHpeTaK CTPYKTYpa TEKCTa — , MOJIEINIb C BEPTUKAIBHBIM (TITyOWHHBIM) M TOPU30HTAIb-
HBIM (TIOBEpXHOCTHBIM) pasButuemb [21, c. 106]. Mmes mepapXWyHOTO IMOCTPOCHHS TEKCTa YyXKE OTMedanach
M. M. baxtusasm [3], JI. C. Beirorckum [6], A. A. JleontseBbiM [14], b. A. Ycnenckum [27] u ap. Hapsny
CO CTPYKTYPHOH OpPraHW30BAHHOCTBIO B TEKCTE BBICISAETCSA CMBICI KaK pe3yIbTaT B3aUMOICHCTBHUS S3BIKOBBIX €1H-
HUI. B CBS3M C 3THM CTaHOBUTCS HMOHSITHBIM MMIUTMIUTHBIH XapakTep TEKCTa, KOTOPBIM CTAHOBHUTCS CBOETO poja
NpOrpaMMHUpYOLIEH cocTaBiisioleii. MHOrooOpas3ue CHHTaKCHYECKUX CTPYKTYP B PEKJIAMHOM TEKCTE€ MOXKHO 00'b-
SICHUTH T€M, 4T, Kak 3ameudaeT M. f. [IpImapckuii, CMBICT peau3yeTcsl , OTACIbHBIM BBICKAa3bIBAHUEM (B TOM YHCIIE
OJIHOCJIOBHBIM, J1a)K€ MEXKIOMETHBIM), M JOCTATOYHO MPOTSHKESHHBIM PparmMenTom tekcrall [9, ¢. 19].

C BepOasbHON TOUKH 3pEHUS, PEKJIAMHBIM TEKCT COCTOUT U3 CIIOTaHa, 3arojIoBKa, OCHOBHOTO PEKIAMHOTO TEKCTa
u 9X0-(hpasbl. B Tpyaax MCaHCKHMX yYEHBIX JAHHBIE AJIEMEHTHI PEKJIAMHOTO TEKCTa UMEIOT CIIeIYIOIINe HOMUHAIIUH
COOTBETCTBEHHO: eslogan, encabezamiento, cuerpo, rubrica. Hamuune BceX COCTaBIAIONMX 4YacTeld B pekiiame
He sIBJIseTCsS 00s3aTeNbHBIM, TaK KaK COCTaB TEKCTa ONpeAeIsIeTcs MHOTOYHCIEHHBIMH XapaKTepUCTUKaMU ToBapa
wim ycayru. Kpome Toro, THIT KaHana KOMMYHUKAIMW BIMSET Ha HaJW4YKME TOTO WIM MHOTO 3JIEMEHTA PEKIAMHOTO
Tekcra. Hanpumep, B TeJIeBU3MOHHOI pekiaMe OTCYTCTBYET 3arojoBOK. PaccMOTpHM cocTaBIIsIONINE TEJIEBU3HOH-
HOT'O PEKJIAaMHOTO TEKCTa oApOoOHee.

1. Cnoran

Cnoran — o0s13aTeNbHBIN JIEMEHT B K0 pekiame. OH OTpaskaeT HE TOJIBKO TOBap, HO U camy (GupMy wiu
MIPOU3BOIUTENS. DTO TO, C YeM OyIyT acCONMHUpPOBATH BCE TOBAPHI JAaHHOW KOMITAHHH, NMEHHO ITO3TOMY CIIOTaH
JOJDKEH OBITh JIAKOHWYHBIM, €CTECTBEHHBIM, 3aIIOMUHAIOIINMCS, EMKUM U JIETKO NTEPEBOANMBIM Ha JPYTHE S3BIKU.
C rayuibckoro si3bika , ciaoranli nmepeBoauTcst Kak , 6oeBoii kinull, 4TO Mpearnonaraer, YT0 COBPEMEHHBIN CIIOTaH
JIOJDKEH OBITh M KOHKYPEHTOCTIOCOOHBIM.

Ecnu Mbl 0Opatumes k Bonpocy o aeduHHLUE , cioraHali, To 3aMeTHM, 4TO OOJIBLIIMHCTBO ONPEAEICHUH CXO0-
JITCSL B OTHOM: 00s3aTeIbHBIMH KOMIIOHEHTAMH JII000TO CIIoTaHa SIBIAIOTCS HAa3BaHHWE TOPTOBOW MapKH M KpaT-
KOCTB (CJIOTaH COCTOMT U3 OJIHOTO INpeyiokeHus1). ClioraH M 3aroJIoBOK OJHM3KH MO CTPYKTYpE, HO CIIOTaH Coaep-
KHT B ce0e OCHOBHYIO KOHIIEIIIHIO (PUPMBI, KOTOpast OCTAaeTCsl HEM3MEHHOM 1 MPOXOANUT KpPAaCHOM HUTBIO Yepe3 Bce
peKJIaMHbIE KaMIIaHUH.
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Cornacno X. KadranamxueBy, ciorad B NepByl0 o4epelb JODKEH , OTpaXaTh CyHNTHOCTh U ¢uiocoduio dup-
MBI, HHTEPIIPETUPOBAHHYIO C TOYKH 3PEHUS €ro peKiaMHOi koMMyHuKanuul [11, c. 6]. Cpeau apyrux He MeHee
Ba)KHBIX XapaKTEPHCTHK CJIOTaHa, YUCHBIH BBIACIACT KPATKOCTh, 3aIIOMHHAEMOCTD, BKJIFOUCHUE TOPTOBOH MApKH U
BO3MOXKHOCTb IIOJIHOLIEHHOTO TIEPEBO/IA Ha APYTHE SI3BIKH.

Hcnanckue ydeHsle, B OTINYNE OT OTEUECTBEHHBIX, JCNAOT aKIEHT Ha auddepeHnuanmym ciorana oT Apyrux mo-
XO)KHX SIBIICHUH, KaK, HAIIpUMep, [PKUHTIIHI (My3bIKaIbHas pekiaMa). OCHOBHOU IPHYMHOMN, H3-3a KOTOPOIi CIIOTaH Imy-
TaIOT ¢ JPYTUMU siBieHIsIMH, Xopxe ['omec (Jorge Ggmez) 0OBSICHAET OTCYTCTBHEM YETKOH TPaHHIIBI MEXKAY pa3ind-
HBIMH KOMIIOHEHTAMH PEKJIaMBI, a TaKKe CXOXHMH XapakTepucTHKaMu (pupma, put™, mosropenue) [35, p. 90-92].
VYueHBIl NPOBOAWT CpPaBHUTENBHBIA aHANW3 CJOraHa M JUKUHIIA W TPUXOMUT K CIEIYIOIEMY 3aKIIOYEHHIO:
, el eslogan, por su parte, se presenta como una fgrmula mns empresarial o corporativa, con una estructura y objetivos
muy ambiciosos; se trata de una frase que hay que retener en el tiempoli [Ibidem, p. 91]. /, cioran B cBOIO o4epep sB-
nsieTcst popMyIiol GUPMBI TN KOPIIOPAaTUBHOW KOMITAHUH, € CBOMCTBEHHBI YETKasi CTPYKTYpa U aMOUIIMO3HbBIE LETIH;
peub unet o Qpase, KOTOpask COXpaHUTCSA B TEUEHHUE J0roro BpemeHull. B nanHom onpenenenun ['omec nenaer ax-
LICHT Ha 1IeJIU CJIOTaHa, KOTOPBIE, TI0 CYTH, SBJISIOTCS LEJIBI0 PEKJIAMHOTO TEKCTA: 3aIlle4aTIeThCs B MAMSITH.

OnHako Henb3s yTBEPXKIaTh, YTO CJIOTaH, 3allOMHHUBIIMICS Ha Ooyice NIMTEIBHOE BPEMS, YEM APYTHE, SIBISCTCS
nzeanbHpIM. HecMOTpsl Ha OTCYTCTBHE CEKPETOB B CO3IaHHWH JIAHHOTO OCHOBHOTO 3JIEMEHTa PEKJIAMHOTO TEKCTa, HIle-
aBHOTO clloraHa, mo MHeHuIo JHpuke Oprera (Enrique Ortega), He cymectByert: , aunque el eslogan ideal no existe,
syhay, sin embargo, buenos y malos eslgganes, por lo que su eleccign puede favorecer o perjudicar de forma notable
la comunicacign publicitaria del anuncianteli [34, p. 253]. / , HECMOTpS Ha TO, YTO HE CYIIECTBYET HACATFHOTO CIOTaHa,
€CTh XOPOIIHE 1 IUIOXHE CJIOTAHBI, B CBSI3H C 3TUM €T0 BHIOOP MOXKET CIIOCOOCTBOBAThH MIIM 3HAUYUTEIILHO HABPEIUTh pe-
KJIAMHOM KOMMYHHKAIMU pekiaamoaresst. CiaoraH IeiCTBUTEIBHO SIBISICTCS OTIIPABHOM TOUKON Iyt co3aaHus dPdek-
THBHOM KOMMYHHKAIIMH, & YCIIeX 0001 peKIIaMHOW KaMIIaHUH, KaK W3BECTHO, 3aBUCHT OT YCHECHIHONH KOMMYHHKAUUU.

OcraHoBHMCS Ha 0oJiee COBPEMEHHOM U JOCTATOYHO EMKOM OIpEIeNICHUH ClIoraHa, JaHHBIM Manyanem ["appu-
1o (Manuel Garrido): , El eslggan es la expresign lingh]tica econgmica, significativa, brillante, perdurable,
exclusiva y eficiente de una estrategia de comunicacign empresarial, polytta o institucionalli [32, p. 70]. /, Cioran —
9TO SKOHOMHOE BBIP2)KEHHE, UMEIOLIEE CMBICI, SIPKOE, CYIIECTBYIOIEE AIUTENLHOE BpeMsi, YHUKaJIbHOEe U 3 dek-
THUBHOE C TOYKH 3PEHUS CTPATETHH KOMMEPYECKOH, NOMUTHIECKOH MM aAMUHACTPATUBHON KOMMYHUKaAu.

OcHOBHBIMH ()OPMATBHBIMH XapaKTEPUCTUKAMH CJIOTAaHA SBISIFOTCS JIMHTBUCTHYECKAas SKOHOMUYHOCTH, KparT-
KOCTP U IIPOCTOTA, JAKOHUIHOCTD U 3CTeTHIHOCTh. CormacHo uccnenoBanmsaM Manyais ["appumo (2000 r.), a Taxoke
Oupuke dueca ge Kactpo u Xoce Jlynca 'amana (1988 r.) B HacTosAIIee BpeMst MPOCICKUBACTCS YETKAS TCHACHIINS
K KpPaTKOCTH cjoraHa. JlaHHbIE, TOJNydEeHHBIC MCCIICNOBATENSIMH, IEMOHCTPUPYIOT COKPAIICHHE CPEAHET0 KOoJIMde-
CTBa CJIOB Ha cJiorad ¢ 5,16 no 4,36. I'appuao Takke NpOBOJUT MOJCYET KOJUYECTBA CJIOB B CIOraHEe U MPUXOIUT K
BBIBOJLY, YTO CJIOTaHBI C KOJIMYECTBOM CJIOB OT TPEX A0 ISTH SABISIOTCS Hanbosiee MHOTOUUCICHHBIMHE [3 5, p. 96-97].
BoJIBIIMHCTBO CIOTaHOB ceifuac 0ObEANHSIOT B ceOe Bce OCHOBHBIC XapaKTePUCTHKH. Tak, HalpuMmep, CIOTaH MO-
nouHo# kommauuu Puleva (, Pura leche de vacali — , Hucroe kopoBbe MOJI0KON) 00a1a€T SKOHOMUYHOCTRIO (CO-
CTOUT M3 YETHIPEX CJIOB), TAKOHUYHOCTH (YAapeHHE BO BCEX CIOBaX MajaeT Ha MPEIOCIeIHHUN CIIOT), a TAKKe 3CTe-
TUYHOCTBHIO M CO3ByUHeM (Ha3zBaHue Mapku Puleva siBasieTcst abOpeBuatypoii nepBeix OykB cioraHa , Pura leche de
vacall). DnnunTrdeckast KOHCTPYKIIMS CTAHOBUTCS XapaKTePHOH B cienyrouux cioranax: , AGF Seguros. Porque el
manana decide hoyti (, CtpaxoBas komnanus AGF. Tak kak 3aBTpa pemaer cerognsli), , Con Banco a la altura de
tu negocioli (, C Banco Ha BeicoTy TBOero O6usHecall), , NORIT DIARIO. Larga vida a tu ropali (, NORIT DIARIO.
Hounrast ®%u3Hb TBOEH oxexibill). MHOTHE CIIOTaHbl UCHOIb3YIOT HMIIEPATHB KaK OCHOBHOE CPEICTBO S3BIKOBOH pe-
M3alIH TeXHUKU OOy KIeHuS: «;Vive el equilibrioly («Ilycme 6yoem pasnosecue!»), «jDale olor a tu hogar!»
(«Hanonnu 3anaxom ceoti dom!y), «jViva la revolucion del sabor!y («/a 30pascmeyem pesontoyus exycaly),
«Garnier. Cuida de ti» («Garnier. 3ab6omuvca o cebe»), «Sienta bien sentirse ciudadano 0,0» («Ilouyscmeyil,
Kak xopouwio 6vimu epasxcoanurnom 0,0») [33].

Takum 00pa3om, ciIOTaH SBISIETCS HE TOJBKO IJIABHBIM AJIEMEHTOM TEJIEBHU3MOHHOTO PEKJIAMHOTO TEKCTa, HO U ca-
MOCTOSTEJbHBIM SIBJICHHEM OJiarofapsi CBOMM (popMaJibHbIM XapaKTepUCTHKaM. Helb3si He COracuThesl ¢ BhICKa3bIBa-
nueM Asbgonco [ypana (Alfonso Durnn), 4to crioran siBISIETCS CYThIO PEKJIaMHOTO cooduieHus: , <...> el eslogan es
la publicidad. <..> es la esencia del mensajeli [30, p. 27]./, <...> ciorad — 3T0 pekiama. <...> 3TO CYTh COOOIIeHwMs.

2. 3aronoBok

3aronoBok Gouiblle pHUCYI] e4aTHOH pekname. OH SBISIETCS CYThIO PEKJIAMHOTO TTOCIIaHuUs, TaK KaK COAEPKUT
OCHOBHYI0 MH(pOpMaruio 06 o0bekTe pexiiamupoBanusi. KadraHapkues onpenenseT OCHOBHbIE (PyHKINH 3aroJjioB-
Ka: TpUBJICYCHNE BHUMaHMs, MPOOY>KAECHHUS MHTEepeca, ONpe/elieHNe LeJIeBOi IPYIIIbI, JEMOHCTPALUs TOBapa MiH
ycIyru u ux npojaxa [11, c. 3-4].

B 3aBHCHMOCTH OT KOMIIOHEHTOB CO/IEPXKAaHHUS PEKJIAMHOI'O TEKCTa 3ar0JIOBOK MOXKET OBITh KiIacCU(PUIMPOBAH
B 3aBHCHMOCTH OT HAJIMYUsI B HEM OOpAalICHUH K IMOLMIM, apryMEeHTalll1, CIIOCOO0B MOjaull Ha3BaHUSI TOPTOBOM
MapKH, yTBEP>KACHUH, THIHBIX UCTOpHU 1 T.1II. [Tam xe, c. §].

3. OcHoBHOI1 pexnamHBbIi TekcT (nanee — OPT)

B otimunme ot 3aronoska, OPT siBisieTcst OJJHUM M3 Ba)KHBIX KOMIIOHEHTOB KaK I€YaTHOI'0, TaK M TeJICBU3MOHHO-
r0 PeKJIAMHOIO TEKCTa, KOTOPBIf MOXKET ObITh Pa3BepHYTHIM HIIM COCTOSTH W3 OJHOIO-ABYX MPEIJIOKEHHH HIIH Ke
coBceM otcyTcTBoBaTh. OPT MOXKeET OBbITh IPEACTABICH B PA3JIMYHbIX BHAX, KOTOPbIE HA3bIBAIOT KOMMYHHKATHB-
HBIMH MoziesiMu. KadTanakueB B CBOEH KHUTE TOBOPUT O CIICAYIONINX KOMMYHUKATHBHBIX MOJETISX:

1) Monenb NepeBepHyTOH NUPaMU/Ibl, CTPOSIIIEHCS HA IIPUHIIMIIE OT CAMOT0 Ba)KHOTO K MEHEE BaXKHOMY;

2) cpaBHHTENIbHAs peKiiaMa, OCHOBBIBAIOIIASICS HA TOSICHEHHSX.
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CpaBHeHue siBisieTcsl HauboJiee TPaAULMOHHOW KOMMYHHKAaTUBHOM MOJIENIbIO. B TesleBU3MOHHOM pekiiaMe como-
CTaBJICHUE UJIET HAa BCEX YPOBHSX, IIPHYEM, KaK S3bIKOBBIX, TaK M 00pa3HbIX;

3) IpaMaTH3MpOBaHHAs peKiIaMa, IMEIOMIas B CBOCH OCHOBE KOH(DIHUKT;

4) WHCTpYKTHpYOMmas pexiaMa (B hopMe HHCTPYKIIHH).

Hanpumep, pekimama mapukoBsIX pydek: , Piensa en una familia famosa. Piensa en un refresco. Ahora en un su-
per hnroe. Piensa en unos seres muy pequenos. Piensa en un gato. Ahora en una pantera. Piensa en lo que quieras...
y empieza a crear. PILOT SUPER GRIP 5 nuevos colores. El poder de colorli [33]. /, ITogymait 06 u3BecTHOIt ce-
Mmbe. [logymaii o mpoxnanutensHOM Hanutke. Celiwac o cymeprepoe. [Tomymaii o manenpkux cymecrBax. [lomymait
o komke. Ceituac o mantepe. [lomgymait o Tom, uTo Xouellb...  HaunHaii cozgaBate. PILOT SUPER GRIP 5 HOBBIX
usetoB. Cuma nsertali;

5) pekiama-auaor.

,— Un segundo. S,su solicitud ha sido aprobada.

— Estupendo. LY estos tres mil euros? EEn cunntas cuotas los puedo devolver?

— Enlas que elija. Ademns no le cobraremos comisiones de apertura.

Con toda la confianza de un amigo y la seriedad de una gran empresa. 902 24 25 26 Cofidis. Tus proyectos
tienen crnditoli [Ibidem]. /

,— Omny cekynny. la, Bamre 3asBienne Ob110 0100peHO.

— 3amevarenbHO. A 3TU TpHU ThIcsiUU €BpO? CKOJIBKO MPOLIEHTOB 51 MOTY BEPHYThH?

—  Ckonbko BeiOepute. Kpome Toro, Ml He 6epeM ¢ Bac koMuccHio 3a OTKpBITHE CUETA.

C mpyXecKuM JOBEpHEM U Cephe3HOCThIO Oopmion kommanuu. 902 24 25 26 Cofidis. Y TBOUX MPOEKTOB €CTh
kpenutl (pexnama Cofidis);

6) pekiama ¢ TIpHUBJICYCHHEM 3Be3/] (OCHOBBIBACTCS Ha MOTPEOHOCTH YelIOBEKA UACHTU(PUITPOBATH CE0SI C KEM-TO).

Tak, HanpuMmep, pekiiamMa CKOBOPOJIOK ¢ ydactuem Ied-moapa pecropana MICHELIN Tlako Poncepo (Paco
Roncero), KOTOpbIl yTBEpKIA€T, YTO HAa €ro KYXHIO MOMAJaeT BCE TOJIBKO CaMoe JIy4lllee, WM y4acTHEe U3BECTHOTO
ucrmanckoro akrepa Anekca ['oncaneca (Alex Gonznlez) B pekiiaMe HAIIMTKOB MapKu Vive soy;

7) pekiIaMa ¢ y9acTHeM OOBIYHBIX JIFOJCH.

BonbIIMHCTBO peKilaM pacCUMTaHO Ha CPEIHEr0 MOTPEOWTENs, CIEAOBATENHFHO, NPHHUMAIOT y4acTHE B HHUX
OOBIYHBIC JIIOAM C TPAAUIHOHHBIMU POOIEMaMH HE OTCTHPAHHBIX IISITEH, KapHeca, CTPaXxOBaHUS B3HOCOB, ITOKYIKH
aBTOMOOWIIS | Ap.;

8) pekmama-3araaka, KOTopasi HAYHHAETCS C BOIIPOCa.

«¢A veces te gustaria volver a ser joven? Pero no asi. Reduce solo los signos de la edad. Nuevo ser un perfec-
cionador concentrado de Nivea. Activa la regeneracion celular para una accion intensiva antiedad con acabado
perfeccionador inmediato y ahora potencia su efecto con la crema de dia celular antiedad de Niveali [Ibidem]. /
, MHorpa tebe Obl X0Ten0Ch cTaTh Mosoaoi? Ho He Takum 00pa3om. Cokpaiaet TOJIbKO BO3PACTHBIC U3MEHEHHUS.
Hogwiif koHIIEHTpAT OT Nivea. AKTUBH3UPYET pereHepaIiio KIETOK JUIsi HHTEHCUBHOTO aHTUBO3PACTHOTO JIEHCTBUS
C HEMEJICHHBIM YCOBEPUICHCTBOBAHHBIM 3()(EKTOM M ceiiuac ¢ YCHIICHHBIM JICHCTBUEM aHTHBO3PACTHOTO JHEBHO-
ro kpema ot Niveall (pexnama kpema Nivea).

«¢Sabes como funciona nuestro organismo? Es facil y divertido» [Ibidem]. / , Kak pabotaet Ham opraHusm?
Jlerko u Becemoll. (Pexiama KOHCTpYKTOpA);

9) mnaparpadnas pexnama (B cirydae neyaTHON peKJiaMbl JaHHast MOZIENb IIPE/ICTaBIeHa B BUJIE aparpados);

10) pexiama 0e3 Tekcra [11, c. 4].

dopmanbHasi CTOPOHA TEINEBU3MOHHOTO PEKIAMHOTO TeKCTa OOBIYHO OBIBAET BHIPAXKEHA B TAKHUX aCIEKTaX, Kak
JUTUHA, MOP(OJIOTHUECKHE XapaKTEPUCTHKH, UCIIOJIb30BAHNE BHIPQKEHNH M Pa3IMYHBIX S3bIKOB, COUeTaHue pudTa
u ngeta [Tam xe, c. 8].

Cneunduka pekIaMHON KOMMYHHKAIMU CIIOCOOCTBYET HMCIOJIB30BAHUIO Pa3JIMUHBIX KOMMYHHKATUBHBIX TEX-
HUK: SMOIMOHAJIbHAS WM Pal[OHATIbHAs apryMeHTalUs MOXKET ObITh BhIpakeHa B (hopMe BONPOCa, OTPHLIAHMS, 11a-
PalloOKCaIBLHOTO YTBEPIKACHHS H JIp.

CTpyKTYpHO MCTIaHOSI3BIYHBIN TEJICBU3HMOHHBIN PEKJIAMHBIM TEKCT MpeCTaBisieT cO00H THATOTHUECKOe UIIH MO-
HOJIOTMYECKOe BbICKa3biBaHMs. Hamu Oblio npoanamm3upoBaHo 100 pexsiaMHBIX POJIMKOB, MOKa3aHHBIX HA MCHaH-
ckoM TeneBuaeHnH 3a 2014 rox. CornacHo NPOBEAEHHOMY aHAIN3Y COBPEMEHHBIE MCIAHOS3BIYHBIE PEKIAMHBIC
TEKCTHI Ha TEJIEBUACHUH MPOSIBISIIOT TEHJCHIMIO K HENPSIMOMY JHAJIOTY, KOTJla Tepoi PEKIaMHOTO POJIMKa B CBOEM
MOHOJIOTEe 00paliaeTcs K MOTeHINAILHOMY ITOKYIIaTENI0 U CIIOBHO BEIET C HUM pa3roBop.

KadranamkueB Takxe oTMEUaeT MCIOIB30BAHUE TaK HA3bIBAEMOTO , TBepAoroll u , msrkoroll Hauana mpeIo-
skeHust [Tam xe, c. 68]. B noHMMaHuU Yyenickoro JMHrBUCTa MUCTpUKA, KOTOPBIN BBEN JaHHbBIE MOHSATHS, €CIIH Mpe-
JIO)KEHHE HAYMHAETCS C MOJUIEKAIEr0, CKa3yeMOro U JIPYTUX CHHTAKCHYECKHX 3JIEMEHTOB, KPOME CBS3YIOLIMX COIO-
30B, OHO MMEET , TBEpJ0e» Hadano. B mpoTUBHOM ciiydae pedb uzaeT o , Msirkoml Havase. Hanpumep, cremyrommit
PeKJIaMHBIN TEKCT MMOCTPOEH Ha MPEUIOKEeHUsIX ¢ , Msrkumll Hadanom 3a uckmoueHueM: , @ierde hasta 3 veces mas
peso solo haciendo dieta! Con el nuevo XL S MEDICAL Direct solo tres veces al dia sin necesidad de agua. Mien-
tras que con tu dieta pierdes solo un kilo, con XL S pierdes hasta tres veces mas» [33]. /, [loxyne# B Tpu pa3a 601b-
e Tonpko Ha auete! C HoBbM XL S MEDICAL Direct TOBKO TpH pa3a B 1eHb, 0e3 Bozpl. [loka Ha auere, THI Teps-
eIlIb BCEro OMH KWiorpamM, ¢ XL S Tel Tepsems B TpH pasa oonbiuel (peknama XL S MEDICAL Direct).

Hapsiny ¢ cuHTaKCHYeCKNMHU XapaKTepUCTUKaMH TeJIEBU3HOHHBINH PEKIIaMHBINA TEKCT 00J1a1aeT M HEKOTOPBIMU MOp-
(onornyecknMu 0co0eHHOCTAMH. OCHOBHBIMH CaMOCTOSITENFHBIMHU YacTAMH pedH, o0NafalouMy AMHAMUYHOCTBIO,
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SIBJISIFOTCSL MECTOMMEHUE, IJIaroJl U IpuiararesibHoe. Vcnonp3oBanue riarona 100aBisieT , )KU3HH, BOJIHEHUS, JABU-
KEHUs, CHTy ¥ MOIb MbICIAM...T1 [28, c. 121]. UTo kacaercst nmpuiarateibHbIX, TO ITUPOKO M3BECTHO, YTO CPABHH-
TeJIbHAs W TPEBOCXOAHAS CTEICHU IIPHIAraTelbHBIX YK€ JAaBHO CTalM HEOTHEMJIEMBIMH KOMIIOHEHTaMHU JIO0O0TO
pPEeKJIaMHOTO TeKcTa. VICronmp30BaHME JIMYHBIX MECTOMMEHHI ITO3BOJISIET NPEOIOJIETh HENOBEPHE IOTPEOUTENS,
a aHOHIMHOCTBH CMEHSeTCs MepcoHn(UKAIed. B CBsI3M ¢ 3THM MOCIEIYIONINA PEKJIAMHBIN TEKCT YXKE BOCTIPHHU-
MaeTcs Kak COBET MM pekoMeHaanus. Hampumep, pexnama mopomrka NORIT DIARIO:

«No es una camisa o unos simples pantalones. Es lo primero que ven de ti. Tu simbolo de identidad. Tu bandera
diaria. Cuando la haces tu, ya, no importa el precio, ni la marca. Su color, su forma y su aspecto te definen.Tu ropa
eres tu. Por eso la NORIT tiene detergente para que mantengas toda tu ropa como a ti te gusta. NORIT DIARIO.
Larga vida tu ropa» [33]. / , OTo He pyOalika WiIx MpOCTO OprOKH. DTO MEPBOE, YTO BUIAT y TeOs. TBOWM JTUYHOCT-
HbII cuMBOIL. TBOM exenHeBHbIH (iar. Korna 3To menaenib Thi, BCE, HE BaXKHBI HU 1IeHa, HE Mapka. Ee nBert, popma
Y BHCIIHUH BUA ompenesoT Tebs. Tros omexna — 31o Thl. [losTomy y NORIT ecTh MOPOIIOK, YTOOBI BCSA TBOS
OJIeXK]Ia COXPAHMIIACH TaK, KaK Thl 3TOr0 xouenrb. NORIT DIARIO. [lonras ;kxu3Hb TBOCH 01ekKIbIL.

B 1aHHOM pekslaMHOM TEKCTE MBI HaOJIIOAaeM HCII0JIb30BaHUE NPUTKATEILHOTO MECTOMMEHUS fU4, INYHOTO Me-
CTOWMEHHS {11, a TAKKE €Tr0 MPeaokHoi GopMel (a ti, de ti) 1 popMBI maTeTbHOTO TManeka (fe), TaKuM 00paszom,
aHOHMMHOCTH B JJAHHOHN peKJIaMe IIEpCOHN(HIUPYETCSL.

4. Oxo-¢paza

JlaHHBII 37EMEHT PEKIIAMHOTO TEKCTA SIBIIIETCS 3aBEPINAFOLINM, HE CITyJallHO MCIAHCKHE MCCIIEOBATEH Ha3bIBa-
10T ero Taxxe , cierrell (3akpsITne). B cBs3u ¢ 3THM 3TO HanbOosee 3aIOMHUHAIONIASCS MOCIIE CIIOTaHa YacTh PEKIAMHO-
ro tekcra. OHa nmeer cBoel Lenbto NoBTopuTh ¢yTh OPT u mocraBuTh TOUKy. [lpuaaTe 3aBeplIeHHBIN BUI pEKIaM-
HOMY COOOILIEHUIO MOYKHO IOBTOPEHHEM TOPTOBOW MapKH U CJIOTaHa MK JKe ClielnabHON (pasbl, BRIpaXKAIOIIEH CyTh
JIaHHOW pekyiaMbl. B TeneBu3noHHoM pekiiame 3xo-(paza — 310 00s3aTeNnbHOE NOBTOPEHIE HA3BAaHUE MapKHU U CJIOTaH.

C. A. ApxumoBa, cpaBHMBas NEYAaTHYIO U TEJIEBHU3UOHHYIO peKJIaMy, OTMEUaeT, 4TO , TeJIEBU3MOHHAs peKiIaMa
<...> pacnonaraer 0oJyice OOIIMPHBIM apCEHAIOM CPEICTB BO3ACUCTBUS Ha ayautopuioli [2, ¢. 20]. Pexiama Ha Te-
JIEBUJCHUM OKAa3bIBACT IBOMHOE BO3ZcHcTBHE. B 1aHHOM ciydae peub HE UIET O BO3ACHCTBUU HA CIyXOBYIO U 3pU-
TEJILHYIO MO3HINH, @ CKOpPEE, O PAllMOHAIFHOM M UPPAOHATIBHOM CHEKTPaX BO3ACHCTBUS TEICBU3NOHHON peKia-
MBI. B CBSI3U € 3TUM M3y4eHHE CTPYKTYPHBIX, JICKCHKO-TPAMMATHUECKUX, CHHTAKCHYECKHUX M CTHIIMCTHYECKHX 0CO-
OeHHOCTEH SABIACTCSA HE TOJIBKO TEOPETHIECKN 3HAYNMBIM, HO ¥ IPAKTHIECKU [IEHHBIM.

MHOTOYHCIEHHOCTh TOAX00B K MHTEPIPETAUH PEKIAMHOTO TEKCTa KaK OOBEKTa MCCIECIOBaHMS IEMOHCTPH-
PYET CIOXHOCTh M MHOTOACHEKTHOCTh JAHHOTO SIBIICHHS. B Hamem cilydae K TPaAWIMOHHBIM XapaKTEPUCTHKaM
TEKCTa JOOABISIIOTCS CBOM CHEU(HUIECKUE YePThI, TaK KaK UCCIEIyeTcs MMEHHO PEKJIaMHBIA TEKCT, 001aaaomuit
HE TOJBKO CBA3HOCTBIO U LIENBHOCTBIO, HO U JAKOHUYHOCTBIO, HATJIAHOCTBIO, CYTT€CTHEH U NepcyasuBHOCTHIO. Pe-
KJIAMHBIM TEKCT OJKEH OBITh OJHOBPEMEHHO I'MOKHUM U CTOMKMM. OH JOJKEH yMeTh OOHOBIIATHCS, HO U HE OTXO-
JIUTh OT YETKUX CTPYKTYPHBIX KAHOHOB.
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STRUCTURAL PECULIARITIES OF THE SPANISH-LANGUAGE TELEVISION ADVERTISING TEXT

Gazizova Liliya Gumarovna
Kazan (Volga Region) Federal University
liliksu@mail.ru

The article deals with the structural peculiarities of the Spanish-language television advertising text. The author compares
the views of national and foreign researchers on the issue of structural organization of advertising text and provides the common

and different points in their opinions. New trends in the construction of advertising communication are grounded in the work.

Key words and phrases: advertising text; creolized text; slogan; echo-phrase; television; the Spanish language.
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B oannoti cmamve onucvigaemcs Cmpykmypa cO8PEMEHHbIX HEPA3NIONCUMbBIX 21a20IbHbIX KOPHel U (popm 0bpa3zo-
8aHUsA OCHOBbI MAMAPCKO20 21a201a 8 ucmopuyeckom niane. OCHOBHOe GHUMAHUE ABMOP AKYEHMUpPYem HA MOM,
Umo 8 UCMOPUYECKOM NaHe COOCMBEHHO KOPHEGbIMU SBNAIOMCS IUub OOHOCIOJICHblE 21a2obl. [lgycnodchvle u
MPExXCAoHCHbIE 2714201l NPedCNABIAIOM COOOU Pe3yIbMam OCIOHCHEHUS 0OHOCTIOHCHDBIX.

Kntoueswie cnosa u ¢p613bl.' KOPE€Hb, OCHOBA; OJJHOCJIOXKHBIC TJIaroJibl; ABYCJIOKHBIC U TPEXCIIOKHBIC KOPHHU, HEIIPO-
H3BOJHBIC ABYCJIOKHBIC I'J1ar0Jibl; a(i)(i)I/IKCLI.

I'agaposa Buiioza PoGeproBHa, k. ¢uion. H.
Kazanckuu (Ilpusonscckuil) ghedepanvrviil ynusepcumem
79046639045 @yandex.ru

MMPOBJIEMA UCCJIIEJOBAHUS CTPYKTYPbBI KOPHS B TIOPKCKUX U TATAPCKOM S3bIKAX
[IpoGiema n3ydeHus: CTPYKTYPhl KOPHS B TIOPKOJIOTHHU JIO CHX TOP OCTaeTCs MaJIOM3ydyeHHOW. B CBs3HM C 3TUM

OHa BBI3BIBACT 0COOBIN MHTEPEC CO CTOPOHBI TAKUX HccleaoBareneit, kak H. A. backakos [2], H. K. JImutpues [3],
A. T. Kaiinapos [5], A. H. Kononog [6], D. B. CeBoptsn [9], A. M. lllep6ak [13].

- T'agapona B. P., 2015



