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Интернет-мем как инструмент выражения общественного мнения 
немцев по отношению к вакцинации от Ковид-19 в Германии 
Аккуратова И. Б. 

Аннотация. Цель исследования – выявить когнитивные механизмы эмоционального воздействия 
интернет-мемов тематической группы «Вакцинация от Ковид-19» в германском обществе. Научная 
новизна исследования состоит в том, что впервые предпринимается попытка проанализировать интер-
нет-мемы германского сообщества в целях определения отношения граждан Германии к такому со-
циально-значимому мероприятию, как вакцинация от Ковид-19. Установлено, что рассматриваемая тема  
в силу имеющихся в обществе противоречий является основанием для привлечения внимания интер-
нет-сообщества. Показано, что авторы интернет-посланий фокусируются на негативных проявлениях 
процесса вакцинации: отказ от вакцинации, критика правительственных мер, недоверие к вакцине. 
Рассматривается действие различных прагматически нагруженных прецедентных феноменов. Показана 
необходимость обращения к историческому, культурному и социальному опыту нации для декодирова-
ния смыслов в рассматриваемых интернет-мемах. В результате исследования доказано, что отношение 
немецких граждан к вакцинации от Ковид-19 крайне негативное. В целях эмоционального воздействия 
в интернет-посланиях привлекаются страшные фрагменты из истории Третьего рейха.  
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Internet meme as a tool for expressing public opinion of Germans 
in relation to vaccination against Covid-19 in Germany 
Akkuratova I. B. 

Abstract. The aim of the study is to identify the cognitive mechanisms of the emotional impact of Internet 
memes of the thematic group “Vaccination against Covid-19” in German society. The study is novel in that 
it represents the first attempt to analyse the Internet memes of the German community in order to deter-
mine the attitude of German citizens to such a socially significant event as vaccination against Covid-19.  
It is found that the topic under consideration is the basis for attracting the attention of the Internet com-
munity due to the contradictions existing in society. It is shown that the authors of the Internet messages 
focus on the negative manifestations of the vaccination process: refusal to vaccinate, criticism of govern-
ment measures, mistrust of the vaccine. The effect of various pragmatically loaded precedent phenomena  
is considered. The necessity of referring to the historical, cultural and social experience of the nation for de-
coding the meanings in the considered Internet memes is shown. As a result, the study has proved that  
the attitude of German citizens to vaccination against Covid-19 is extremely negative. For the purpose of emo-
tional impact, terrible fragments from the history of the Third Reich are involved in the Internet messages.  

Введение 

Интернет-мем (ИМ), как полимодальная единица коммуникации, приобрел огромную популярность сре-
ди интернет-пользователей, став уникальным интернет-феноменом. Популярность ИМ характеризуется тем, 
что с помощью данного вида коммуникации реализуются плюрализм мнений интернет-сообщества, реакция 
индивидуумов на процессы и явления во внеязыковой действительности, оценочные суждения в отношении 
актуальных событий, творчество и зрелищность, эмоциональное воздействие, порционность в подаче инфор-
мации. Исследователями подчеркивается коммуникативный потенциал мемов (Мигранова, Кромина, 2015), 
шаблонность формы интернет-мема, сочетающей текстовую форму и графический компонент в квадратной 
рамке (Канашина, 2017). В узком лингвистическом смысле интернет-мем называется особым видом полимодаль-
ного дискурса в интернет-коммуникации (Канашина, 2016). Следуя определению мема Ричарда Докинза (2013), 
отметим, что интернет-мем представляет собой единицу культурной информации. В ИМ проявляется соци-
альное и культурное сознание, в котором находят отражение общие способы мышления и дискурсы. С этой 
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точки зрения ИМ манифестируют о ценностях определенного общества, а значит, способствуют формирова-
нию «картины мира», если считать, что «картина мира – это отражение реального мира в сознании человека» 
(Шарикова, Беляков, Зелякова, 2006, с. 165), «упорядоченная картина знаний о действительности, сформиро-
вавшаяся в общественном (а также групповом, индивидуальном) сознании» (Попова, Стернин, 2002). 

Интернет-мемы создаются на основе социального знания, индивидуального опыта и воображения (Реб-
рина, 2022, с. 242). Они отражают «культуру мгновения» в интернет-пространстве (Зиновьева, 2015, с. 195-197), 
делают субъективное понимание мира публичным, выполняя при этом идентифицирующую и дифференци-
рующую функции в интернет-сообществах (Зиновьева, 2015, с. 196). ИМ способствуют социальной интегра-
ции в обществе, объединяя единомышленников в единое онлайн-пространство, «построенное на прецедент-
ной для группы субъектов идее или явлении» (Олешкова, 2017, с. 166). Создается определенная социальная 
иерархия, тиражируются культурные стереотипы, стигматизируются явления внеязыковой действительно-
сти. Создатели интернет-мемов задаются целью эмоционально воздействовать на реципиента, так как сам ИМ 
является «реакцией на важные события и одновременно способом их интерпретации» (Олешкова, 2017, с. 166). 
Очевидно, что фокусирование на определенном событии, лаконичные высказывания, концентрация переда-
ваемого смысла, комический эффект, разговорный стиль общения, реинтерпретация стереотипов являются 
неотъемлемыми характерными чертами интернет-мема. 

Изучение немецких интернет-мемов, посвященных такому широкомасштабному социально значимому 
явлению, как вакцинация от Ковид-19, позволяет получить дополнительную информацию об отношении гер-
манского социума к процессу иммунизации населения, о его социальном и духовном опыте, о данном фраг-
менте «картины мира» глазами немцев. Важно отметить, что прецедентные феномены в данных ИМ высту-
пают часто в роли семантического каркаса, на котором держатся семантический объем и все изобразитель-
но-выразительное пространство мема. Поэтому актуальность данного исследования определяется необхо-
димостью более глубокого изучения роли ИМ в целях формирования общественного сознания, что способ-
ствует выявлению глубоких когнитивных оснований, лежащих в основе интернет-коммуникации. 

Для достижения поставленной цели были решены следующие задачи: изучены ИМ тематической группы 
«Вакцинация от Ковид-19»; произведена систематизация ИМ по категориальному типу ИМ (агитация, крити-
ка действий правительства, побочные эффекты от вакцинации и т. д.); выявлены и проанализированы меха-
низмы воздействия на реципиента и формирования общественного мнения. 

В ходе исследования использовались общенаучные методы познания (анализ, синтез, сравнение, обобще-
ние), а также описательно-аналитический метод, метод дискурсивного анализа, трансформационного и лингво-
прагматического анализа. 

Материалом исследования послужили более 150 немецкоязычных интернет-мемов на тему «Вакцинация 
от Ковид-19», находящихся в открытом доступе в интернет-пространстве. 

Теоретическую базу исследования составили публикации, в которых рассматриваются разные аспекты 
исследования интернет-мемов (Канашина, 2016; 2017; 2018; Зиновьева, 2015; Мигранова, Кромина, 2015; 
Олешкова, 2017; Ребрина, 2022). Изучен ряд работ, затрагивающих феномен прецедентности (Гудков, Заха-
ренко, Красных и др., 1997; Гудков, 1999; Караулов, 2010; Немирова, 2012). Теоретические основы дополняют 
научные труды, посвященные исследованиям «картины мира» (Шарикова, Беляков, Зелякова, 2006; Попова, 
Стернин, 2002; Любимова, Бузальская, 2011; Сухарева, 2012), а также публикации последних лет, связанные 
с рассмотрением функционального потенциала и реализации когнитивных механизмов в рамках когнитивно-
дискурсивной парадигмы исследования, направленные на изучение особенностей интерпретирующей дея-
тельности сознания человека (Исина, 2015; Кремшокалова, Гелястанова, Урусов, 2022; Меньшикова, 2021; 
Савиновских, 2021; Шевченко, Прохорова, Чекулай, 2021). 

Практическая значимость работы заключается в том, что результаты исследования могут быть использо-
ваны в преподавании курсов по когнитивной лингвистике. 

Обсуждение и результаты 

Интернет-мем становится часто платформой для реализации лингвистической категории прецедентности. 
Используемые прецедентные феномены в ИМ отражают ценностные ориентиры определенного общества, его 
мировосприятие, его культуру. Выделяются следующие тематические группы прецедентных феноменов: 
прецедентный текст, прецедентное высказывание, прецедентное имя, прецедентная ситуация (Гудков, Заха-
ренко, Красных и др.). Упоминание определенных реалий и ситуаций, использование известных шуток 
и выражений, привлечение героев фильмов, книг, исторических личностей направлены, с одной стороны, 
на кодирование заложенной информации и на развитие интеллектуальной игры с «потребителем». С другой 
стороны, способ информирования посредством разных каналов подачи информации (вербального и визуаль-
ного) позволяет говорить о многогранности данного интернет-феномена. Таким образом, «авторы создают 
интеллектуальную игру с реципиентом, которому предлагается решить своеобразную головоломку» (Кана-
шина, 2018, с. 124). Для декодирования смысла, заложенного в интенет-меме, необходимы фоновые знания 
реципиента, то есть правильное понимание мема обусловлено наличием экстралингвистических знаний 
об определенном фрагменте мира. 

Изученный теоретический и практический материал позволяет говорить о целях создания интернет-мемов. 
ИМ создаются, как правило, для идентификации проблемной ситуации в жизни общества и привлечения к ней 
внимания интернет-сообщества; для трансляции мнения членов интернет-сообщества по определенному 
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актуальному вопросу; для трансляции позиции видных политиков по насущным проблемам; для высмеива-
ния определенной ситуации или дискредитации известной личности; для пропаганды каких-либо явлений 
или процессов. Фрагмент действительности, предъявляемый в интернет-меме, подается в упрощенной, но ги-
перболизированной (карикатурной) форме. Однако фокусирование внимания реципиентов на определенной 
проблеме заставляет их разгадывать заложенный авторами глубокий смысл мема, размышлять, формиро-
вать свою точку зрения по затронутой теме или вопросу, следовательно, наделять полученную информацию 
новым смыслом. Таким образом, транслируется разное миропонимание. 

Дискуссии на тему «Вакцинация от Ковид-19» в немецком обществе не утихают. Имеются сторонники и про-
тивники вакцинации, она порождает страх, зависть, ненависть, ее проводят за вознаграждение, прививки в Гер-
мании делаются часто не в медицинских учреждениях, а в мобильных станциях. Дискурсивный анализ ин-
тернет-мемов данной тематической группы показал, что доминируют мемы, транслирующие негативное от-
ношение общества к вакцинации. Широкое использование прецедентных феноменов, оправданное прагма-
тическими целями эмоционально воздействовать на реципиентов, предопределяет обращение к истори-
ческому, культурному и социальному опыту нации с целью декодирования смысла информации и коммуни-
кативного послания в целом. «Победителям» такой интеллектуальной игры открывается новое восприятие 
действительности. Тематически данные ИМ можно разделить на следующие категориальные группы: 

1. Агитация и пропаганда вакцинации. 
2. Отказ от вакцинации вследствие боязни наступления побочных эффектов (недоверие к вакцине). 
3. Критика проводимых мер правительством по сдерживанию распространения инфекции. 
4. Критика, относящаяся к людям, желающим вакцинироваться. 
Перейдем к анализу некоторых интернет-мемов тематической группы «Вакцинация от Ковид-19». 

 

 
 

Рисунок 1. Impfen hilft. Auch allen, die es nicht mehr hören können (Rempen Th. Eine staatsbürgerliche Chance versemmelt //  
Horizont. 2022. URL: https://www.horizont.net/agenturen/kommentare/neue-impfkampagne- 

eine-staatsbuergerliche-chance-dummbratzig-und-braesig-versemmelt-197416) 
 

Размещенный в Интернете и широко тиражированный мем на Рисунке 1 является реакцией немцев на аги-
тационную кампанию по вакцинации правительства О. Шольца в Германии в феврале 2022 года. Кампания 
по вакцинации, потребовавшая огромных затрат, проходила под лозунгом: “Impfen hilft!” (Прививка поможет!) 
(здесь и далее – перевод автора статьи. – И. А.). Продолжение слогана предложил канцлер О. Шольц: “Auch 
allen, die du liebst” (букв.: Также и тем, кто тебе дорог). В дальнейшем первоначальный слоган кампании был 
трансформирован в слоган: “Impfen hilft. Auch allen, die es nicht mehr hören können” (Прививка поможет. Также 
всем, кто больше об этом не может слышать). Обращение было адресовано противникам вакцинации. Однако 
новый слоган превратился в объект широкой критики гражданами Германии и стал прецедентным феноме-
ном для ИМ. Новая трактовка слогана основана на факте, что от болезни скончались уже тысячи людей. По-
этому комический эффект (кто больше об этом не может слышать) пронизан духом горькой иронии, в основе 
которой лежит трансформация прецедентного текста. Эмоциональное воздействие и экспрессия достигаются 
за счет взаимодействия вербального компонента, состоящего из финального сегмента первоначального сло-
гана вверху ИМ (die du liebst / кто тебе дорог), полного нового слогана на табличке (Impfen hilft. Auch allen, 
die es nicht mehr hören können. / Прививка поможет. Также всем, кто больше об этом не может слышать) и визу-
ального компонента (изображение самого канцлера и его двух сложенных пальцев в виде знака “V” – «победа»). 
Обращение к прецедентному феномену обусловлено целью установления диалога с реципиентом. Интернет-
мем создан на основе дихотомии «истина – ложь» (по терминологии Н. А. Зиновьевой (2015)). 

 

 
 

Рисунок 2. Ungeimpft (Steinke R. Grenze überschritten // Süddeutsche Zeitung. 2021.  
URL: https://www.sueddeutsche.de/politik/corona-impfgegner-rechtsextreme-antisemitismus-1.5362745) 
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Смысл мема на Рисунке 2 формируется под влиянием экстралингвистических факторов. Декодирование 
коммуникативного послания ИМ базируется на знании исторических фактов и возможно только в результате 
инференции. Визуальный компонент (рукав белой футболки с изображенной на ней звездой Давида – обще-
признанным символом современной еврейской идентичности) усиливается вербальным компонентом, словом 
Ungeimpft (невакцинированный, непривитый). Имплицитный сарказм строится на страшном сравнении отноше-
ния к невакцинированным людям с евреями, подвергавшимися геноциду во время Второй мировой войны. 
Известно, что евреи во времена Третьего рейха были вынуждены носить на рукавах своей одежды отличитель-
ные повязки с целью идентификации их как евреев среди представителей других национальностей. Преце-
дентный феномен представлен в виде знака с символичным значением в расчете на то, что семантическое зна-
чение данного знака будет правильно понято другими членами социума. В данном случае проявляется такая 
особенность феномена прецедентности, как лингвосемиотичность (Канашина, 2018, с. 125). Транслируется 
идея о том, что люди, не желающие вакцинироваться, в XXI веке воспринимаются как люди, которых надо иден-
тифицировать в обществе и избегать. Прецедентный феномен переосмысляется, реинтерпретируется, что при-
водит к его новой трактовке. Использование данного знака прецедентности вызвано желанием сравнить дей-
ствия руководства страны, осуществляющего кампанию по вакцинации, с преступными деяниями нацистов. 

 

 
 

Рисунок 3. – Du bist doch geimpft!? – Woher weißt Du das? – Du riechst nach Bratwurst  
(Bratwurst als Impfanreiz: Twitter hat sein nächstes Opfer gefunden // Der Standard. 2021.  

URL: https://www.derstandard.de/story/2000128599154/bratwurst-als-impfanreiz-twitter-hat-sein-naechstes-opfer-gefunden) 
 

На Рисунке 3 визуальная картинка (изображение возмущенного мужчины и испуганной женщины) допол-
няется вербальным компонентом, транслирующим следующий диалог: – Du bist doch geimpft!? – Woher weißt 
Du das? – Du riechst nach Bratwurst (Ты все же сделала прививку!? – Откуда ты это знаешь? – От тебя пахнет 
жареной сосиской). Для декодирования смысла данного ИМ необходимо знать о том, что за вакцинацию в Гер-
мании можно было получить вознаграждение в виде бесплатной пиццы, колбасы или конфет. Использова-
ние прецедентного феномена оправдано желанием создать диалог с реципиентом. Упоминание таких реалий, 
как вознаграждение за вакцинацию, обусловлено стремлением эмоционально воздействовать на реципиентов, 
вызвать комический эффект и подвергнуть высмеиванию людей, противников вакцинации, сделавших при-
вивку за бесплатную раздачу продуктов питания. 

 

 
 

Рисунок 4. Du wurdest im dritten Reich Opfer eines Genozids. Ich darf nicht mehr ins Kino, weil ich mich nicht impfen lassen will.  
WIR SIND GLEICH (r/ich_iel. 2021. URL: https://www.reddit.com/r/ich_iel/comments/ra2do8/ichiel/) 

 
Для восприятия и интерпретации интернет-мема на Рисунке 4 необходимы знания истории. Вербальный 

компонент ИМ представляет собой обращение к изображенному на картинке темнокожему мужчине: «В Тре-
тьем рейхе ты стал жертвой геноцида. А мне больше нельзя сходить в кино, так как я не хочу прививаться. 
МЫ С ТОБОЙ ОДИНАКОВЫЕ». Текст мема пронизан духом сочувствия на основе сравнения ущемления прав 
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и свобод темнокожих людей во времена Третьего рейха и ограничения свободы невакцинированных людей 
во время пандемии. Запрет на посещение общественных мест для невакцинированных граждан сравнивает-
ся с геноцидом темнокожего населения. Использование прецедентной ситуации (упоминание общеизвестно-
го исторического факта) оправдано желанием раскритиковать действия правительства по отношению к не-
вакцинированным гражданам Германии и сравнить демократический строй Германии во время пандемии 
с диктатурой. Известный прецедентный феномен трансформируется в новом контексте, выступая способом 
сильного эмоционального воздействия на реципиента. 

Недоверие граждан Германии к кампании по вакцинации и правительству транслируется также в ИМ 
на Рисунке 5. 

 

 
 

Рисунок 5. Wir schaffen das! (URL: https://media.makeameme.org/created/wir-schaffen-das-5c6554.jpg) 
 

В качестве визуального компонента выступает изображение лица американского киноактера Николаса 
Кейджа, выражающего целую гамму эмоций: удивление, страх, недоверие, любопытство, надежда и даже 
радость. Визуальный компонент подкрепляется вербальным компонентом “Wir schaffen das!” / «Мы справим-
ся!», являющимся прецедентным высказыванием. Выражение “Wir schaffen das!”, принадлежащее А. Меркель, 
вошло в историю. Во время миграционного кризиса бывший канцер открыла «ворота» Германии для бежен-
цев с востока и, наблюдая волнение граждан Германии, обеспокоенных ситуацией, произнесла фразу: “Wir 
schaffen das!” (Мы справимся!), беря ответственность на себя и правительство и успокаивая общественность. 
Как известно, впоследствии немецкое общество столкнулось с рядом нерешенных социальных проблем, а так-
же с новыми вызовами, несущими угрозу безопасности граждан Германии. Данный ИМ пронизан духом сар-
казма. Авторы подвергают насмешливой иронии сложившуюся ситуацию с вакцинацией в Германии, прово-
дят параллель с действиями правительства во время пандемии и во время миграционного кризиса, как бы 
напоминая обществу о данных, но невыполненных обещаниях, подвергая критике решения правительства. 

 

 
 

Рисунок 6. Ich fühle mich leicht. Muss wohl die Impfung sein (Waiting Skeleton. 2022. URL: https://imgflip.com/i/60lt17) 
 

Интернет-мем на Рисунке 6 призван транслировать идею недоверия к вакцине из-за вероятности воз-
никновения побочных эффектов. На картинке изображен скелет вакцинированного человека, сидящего 
на лавочке на фоне зеленой лужайки. Вербальный компонент пронизан ироническим сарказмом, основан-
ным на игре слов. Авторы ИМ играют со словом leicht (легко) в выражении “Ich fühle mich leicht” (Чувствую себя 
легко). Эмоциональное воздействие на реципиента происходит в том числе за счет визуального компонента, 
передающего контраст между цветущей природой (зеленая трава) и угасающим после вакцинации челове-
ком (скелет). Взаимодействие вербального и визуального компонентов завершает семантическую структуру 
мема, в котором пропагандируется отказ от вакцинации в целях сохранения жизни. 

Таким образом, интерпретация внеязыковых процессов, представленных в немецкоязычных интернет-
мемах по теме «Вакцинация от Ковид-19», осуществляется в сознании человека в большинстве случаев на осно-
вании негативного исторического опыта, а также на основе собственных знаний о жизни и смерти. Происходит 
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взаимодействие представленного в ИМ интерпретируемого поля и интерпретирующего поля знания за счет 
когнитивного механизма сравнения, работа которого направлена на извлечение и интерпретацию нового 
смысла. Как известно, именно сравнение как когнитивный механизм выступает двигателем во всех процессах 
познания мира индивидуумом, является важной ментальной операцией в мыслительной деятельности человека. 

Заключение 

Итак, изучив интернет-мемы тематической группы «Вакцинация от Ковид-19», мы приходим к следую-
щим выводам: 

1. Создание интернет-мемов на тему «Вакцинация от Ковид-19» свидетельствует о наличии проблемной 
ситуации в Германии. Данная тема является почвой для трансляции различных позиций и мнений в немец-
ком обществе. Авторы ИМ фокусируются главным образом на негативных реакциях немецкого сообщества, 
подвергая критике действия правительства, высмеивая «продажность» вакцинирующихся людей за бесплат-
ную раздачу продуктов питания, транслируют идею недоверия к вакцине от Ковид-19. ИМ данной тематиче-
ской группы являются не развлекательными юмористическими интернет-посланиями, а критическими про-
изведениями, пронизанными саркастическим духом. 

2. Эмоциональное воздействие на реципиентов часто происходит за счет привлечения прецедентных фе-
номенов, связанных с негативными историческими фактами (геноцид населения, фашизм, миграционный кри-
зис). Это находит проявление либо в устрашении населения (геноцид, состояние изгоя общества, возможная 
смерть от побочных эффектов), либо в распространении идеи недоверия к правительству (Wir schaffen das!). Дан-
ные факты позволяют сделать вывод о том, что кампания по вакцинации от Ковид-19 воспринимается немец-
ким обществом крайне негативно, она сравнивается с самыми страшными фрагментами истории Германии, ко-
торые «живут» в сознании и памяти немецкой нации и находят отклики в призывах к отказу от вакцинации. 

3. Прецедентные феномены в рассматриваемых ИМ прагматически нагружены, выражаются эксплицит-
но при помощи вербального и визуального компонентов. Они являются основой для сравнения, переосмыс-
ления фактов действительности и формирования общественного мнения и сознания. 

4. Использованные в данных ИМ прецедентные феномены свидетельствуют о наличии определенных 
ценностей в «картине мира» немецких граждан, которыми они особенно дорожат в XXI веке: ценности сво-
боды, демократии, жизни. 

Перспективы дальнейшего исследования мы видим в привлечении сравнительного анализа ИМ на мате-
риале других языков применительно к исследуемой теме «Вакцинация от Ковид-19». 
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